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PRODUKTY ZE ZNAKIEM JAKO S€ CARREFOUR

Produkty Jakosé Carrefour to produkty z gamy produktéw zdrowej zywnosci,
wyprodukowane bez sztucznych konserwantow i z pelnym poszanowaniem
otaczajgcej przyrody, wolne od surowcow modyfikowanych genetycznie (GMO).
Jedng z najwazniejszych cech wyrézniajgcych je jest ich identyfikowalnosé. Firma
Carrefour byta promotorem identyfikowalnosci produktéw, czyli mozliwosci
przesledzenia catego cyklu ,zycia” produktow ,od pola do talerza”.

Znak Jako$¢ Carrefour to produkty wyprodukowane zgodnie 2z normami
proekologicznymi, przez krajowych producentéw i hodowcow, ktérych kompetencije
zostaty uznane i poswiadczone certyfikatem przyznanym przez niezalezng,
uprawniong polskg instytucje. Dziatania, ktoérych celem jest przyznanie znaku Jakosc¢
Carrefour (FQC), sg prowadzone przez Carrefour w porozumieniu z lokalnymi

producentami i hodowcami.

Znak Jakosci
rezultaty diugoletnie] wspotpracy
(producenci, przetworcy i sklepy)

Okragta pieczed
znak uznania,
synonim jakosci

Ziemia :odpowiednia
Uprawa ziemi, jest
gwarancija jakosci

ZNAK JAKOSC CARREFOUR
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Carrefour od zawsze dbat o to, aby dostawcy produkowali zdrowg zywnos¢ bez
sztucznych konserwantow. W 1991 roku Carrefour we Francji dla oznaczenia
standardow jakosci wprowadzit na swoich produktach etykiete Jakos¢ Carrefour
(z franc. Filiere Qualité Carrefour, skrot FQC).

Produkty ze znakiem Jakosc¢ Carrefour spetniajg cztery najwazniejsze kryteria:
= Oryginalny smak
= Zdrowie klienta
= Ochrona srodowiska
* Rozsadna cena

JAKOSE CARREFOUR

KLUCZOWE DATY

1998 - Pierwsza umowa FQC podpisana
poza Francja

60 produkiéw FQC

+ 30.000 producentow
12 produktow FQC

Ser ,Le munster”

2004.
Jagnigcina z Poitou Charente 511 produktow FQC

2003:
456 produkiow FQC

2002:
250 produktow FQC

2001
1990 @ Poczatek projektu FQC 221 produktéw FQC

Grupa Carrefour we Francji posiada ponad 300 takich produktéw. Carrefour w Polsce
w ofercie ma ich 14, z czego 6 zostato przygotowanych i opracowanych w Polsce
we wspotpracy z polskimi dostawcami. Pozostate 8 artykutdw pochodzi z Wtoch,

Hiszpanii, Norwegii czy Stowacji - sg to produkty charakterystyczne
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dla poszczegoéinych krajéw lub regionéw - np. tosos norweski, maka ekologiczna
ze Stowacji (z ktorej Carrefour produkuje w swoich piekarniach chleb i butki na bazie
oryginalnej receptury) i gama produktéw z Wioch i Hiszpanii tj. szynka parmenska
szynka perrano czy ser grana padano.

W europejskich sklepach sieci Carrefour jest az 503 produkty opatrzone znakiem
FQC, najwiecej we Francji - 251. W Ameryce Potudniowej 98 artykutéw Jakosci
Carrefour - najwiecej w Brazylii 71. W azjatyckich hipermarketach jest 57 produktow
FQC, najwiecej w Chinach — 26. W sumie na catym Swiecie Carrefour posiada 658
produktow FQC.

POROZUMIENIA PODPISANE DO CHWILI OBECNEJ

Pierwszym polskim produktem, na ktéry podpisano umowe o wspétpracy w ramach
Znaku Jakosci Carrefour, byty jabtka produkowane przez Spétdzielni e Ogrodnicz g
,Grodzisko”, mieszcz acq sie w Gminie Raciechowice niedaleko Krakowa.

Uroczystos¢ podpisania dokumentu miala miejsce 30 czerwca 1998 roku
w miejscowosci Zerostawice. Byta to pierwsza umowa tego rodzaju zawarta poza

Francja. Data ona dobry poczatek innym krajom, w ktorych Carrefour jest obecny.

31 sierpnia 1998 roku, Carrefour podpisat kolejng umowe w ramach znaku Jakosé

Carrefour na Jabtka, z Panem Piotrem Korczakiem ze Skowronek k. Gréjca.

6 lipca 2001 roku, Carrefour podpisat porozumienie w ramach Znaku Jakosci

Carrefour z polskim producentem jagni eciny, firm g POLONINA Sp. z 0. 0. z Leska.
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28 sierpnia 2003 roku, Carrefour podpisat porozumienie w ramach Znaku Jakosci

Carrefour Ziemniaki i Cebula ze Spotdzielni g Rolnicz g ,Biatuty” w Biatutach.

14 wrzesnia 2004 roku, Carrefour podpisat porozumienie w ramach Znaku Jakosci

Carrefour Miéd Naturalny. Produkt ten pochodzi z rodzinnej pa  sieki Panstwa

Teodory i Tadeusza Kozakow z Kozakow k. Bitgoraja.

Twardg Wiejski _z ekologicznej mleczarni t ukta” w £ukcie (od 19 kwietnia 2005 roku)

Dzieki przeprowadzaniu statych kontroli jakosci wszystkich artykutdw obecnych
w ofercie sprzedazowej Carrefour Polska zdobywa pewnos$¢, ze oferowane produkty
sq bezpieczne a ich poziom jakosci nie ulega zmianie. Szczegblng wage firma
przyktada do tego, aby artykuly spetnialy wymagane normy i byly bezpieczne
dla konsumenta. W tym celu prowadzane sg state kontrole jakosci, nadzor
laboratoryjny oraz wizytacje zaktadow produkcyjnych. Zanim produkt znajdzie sie
na potce, przechodzi szereg testow jakosciowych i badan. Carrefour kontroluje takze
nature i pochodzenie sktadnikow produktu.

Wszystkie artykuty ze Znakiem Jakosci Carrefour sg dwa razy w roku poddawane

audytom zewnetrznym kontrolujgcym ich jakosc.
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Produkty ze Znakiem Jako $ci Carrefour opracowane w Polsce:

Jabtka Jako $¢ Carrefour wyré zniajg sie sposrod innych produktow na rynku

dzieki:

Catkowitej identyfikowalnosci produktu — od kwater w sadach, az do sprzedazy
w sklepie

Uprawom w ramach Integrowanej Produkcji Owocéw IPO (Kontrolowanie klesk
dzieki przyjaznym owadom, zastosowanie dobroczynnych roslin 1 nawadnianie
wodg ze studni, okresowym badaniom gleby i owocow)

Brakowi zabiegdw po zbiorach

Wyeliminowaniu lub zmniejszeniu do minimum zastosowania produktow
fitosanitarnych w uprawie.

Jedynemu w swoim rodzaju smakowi i wybarwieniu jabtek z okolicy Grojca
i z okolic Raciechowic.

Zbiorom w  optymalnym momencie
dojrzewania i skroceniu do minimum
terminu dostawy do sklepu.

Rozsadnemu planowi nawodnienia,
do ktérego uzywa sie odpowiednig ilos¢
wody, zapobiegajacej marnotrawieniu
i poprawia jakos¢ produktu.

Odpowiedniemu przechowywaniu jabtek

w nowoczesnych chtodniach

z atmosferg kontrolowang Dobre i zdrows, pod naszq kontralg
e e ———— e

Carrefour {f
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Jagniecina Jako $¢ Carrefour wyrd znia sie sposrod innych produktéw
na rynku dzi eki:

= Doborowi hodowcéw specjalnie dla Carrefour (11 wybranych hodowcéw
z Roztocza i Bieszczad)

» Hodowli odbywajacej sie w naturalnych warunkach

= Doborowi najlepszych ras i krzyzéwek (Polska Owca Gorska, Owca
Carnogtowka, lle de France, Suffolk)

= Wypasowi owiec i jagnigt odbywajgcemu sie na nieskazonych pastwiskach
Roztocza i w Bieszczad

» Paszom naturalnym, dostosowanym do wieku zwierzat (w okresie letnim -
wypas, W zimowym - siano, plewy sruta). W stosowanych paszach produkty
pochodzenia zwierzecego i modyfikowane genetycznie sg zabronione.

»  Wiek jagnigt do uboju - 9-10 miesiecy gwarantuje odpowiedni i delikatny smak
miesa

= Ubojowi przez elektronarkoze, ktéry jest humanitarny i nie wptywa negatywnie
na smak i teksture miesa

= Specjalnej selekcji jagnigt (waga) zgodnie z zapotrzebowaniem i wymogami
Carrefour - 10-15 kg

» Pelnej identyfikacji partii towaru

* Prowadzonej dokumentacji u hodowcdéw (ilos¢ i rodzaj pasz, zabiegi medyczne
itp.) i w zakfadzie ubojowym

= Dbatosci o ochrone srodowiska naturalnego (hodowcy i zaktad ubojowy)
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Ziemniaki Jako $¢ Carrefour wyré znia sie
spo srod innych produktow
na rynku dzi eki:

= Catkowitej identyfikowalnosci produktu,

poczawszy od certyfikowanych bulw

az do punktu sprzedazy ziemniakow

e —
ot oo S -

. .. , . . I""H-_._._--""f"
= Doborowi parceli i producentow specjalnie Dobre i zdrowe, pod nasza konirolg

dla Carrefour (4 wybrane gospodarstwa) Carrefour {f+

» Brakowi zabiegow fitosanitarnych
po zbiorach - przeciw kietkowaniu ziemniakéw

*» Wyeliminowaniu lub zmniejszeniu do minimum zastosowania s$rodkéw
fitosanitarnych w uprawie dzieki analizom gleby i ekstensywnej uprawie

» Jedynemu w swoim rodzaju smakowi (uprawy znajdujg sie w obszarach
wolnych od zanieczyszczen przemystowych

= Zbiorom w optymalnym momencie dojrzewania i skroceniu do minimum
terminu dostawy do sklepu

* Rozsgdnemu planowi nawodnienia, do ktorego uzywa sie odpowiednig ilos¢
wody co zapobiega jej marnotrawieniu w wptywa dobrg jakos¢ ziemniakow

= Odpowiedniemu przechowywaniu ziemniakéw w chtodniach

» Specjalnej selekcji i kalibrowanie ziemniakéw zgodnie z zapotrzebowaniem

i wymogami Carrefour
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Cebula za Znakiem Jako $ci Carrefour wyré znia sie spos$rod innych produktow
na rynku dzi eki:

= Catkowitej identyfikowalnosci produktu,

poczawszy od certyfikowanych nasion

az do momentu sprzedazy produktu

w sklepach Carrefour hcsaﬁm

= Doborowi parceli i producentéw specjalnie *:::-":’-"" i H
dla Carrefour (2 wybrane gospodarstwa) p

» Brakowi zabiegow fitosanitarnych
po zbiorach

» Zmniejszeniu  zastosowania  srodkow

fitosanitarnych w uprawie, dzieki analizom Dobre i zdrowe, pod naszq kontrolg
gleby i ekstensywnej uprawie Carrefour <+

» Jedynemu w swoim rodzaju, naturalnemu smakowi (uprawy znajdujg sie
w obszarach wolnych od zanieczyszczen przemystowych

= Zbiorom w optymalnym momencie dojrzewania i skroceniu do minimum
terminu dostawy do sklepow

*» Rozsgdnemu planowi nawodnienia, do ktorego uzywa sie odpowiednig ilos¢
wody, co zapobiega jej marnotrawieniu i wptywa na dobrg jako$¢ produktu.

= Odpowiedniemu przechowywaniu cebuli w chtodniach

= Specjalnej selekcji i kalibrowanie cebuli zgodnie z zapotrzebowaniem
i wymogami Carrefour

» Badaniu kazdej partii cebuli na zawartos¢ azotanéw (norma dopuszcza do 200

ma/kg)



Carrefour (§)

Miod Jako §¢ Carrefour dost epny jest w sprzeda zy w 3 odmianach:

wielokwiatowy, gryczany i spadziowy. Wyr6 zniaja sie sposrod innych

produktow na rynku dzi eki:

= Calkowitej identyfikowalnosci produktu,
poczawszy od kazdej pasieki,

az do momentu sprzedazy miodu

w sklepach Carrefour
MIOD NATURALNY ) ) i
e —— = Doborowi najlepszych pozytkow

‘Brmirsty myiwvmf weesprenh
usytuowanych na ekologicznie czystych
terenach Puszczy Solskiej i Roztocza

oraz Bieszczad

» Leczeniu pszczOt naturalnymi metodami

z wykorzystaniem zi6t, wykluczenie

Dobre i zdrows, pod naszq kentrely

garrefour (8 antybiotykow
= Miodobraniu w optymalnym momencie,

gdy miod jest dojrzaly. Decyzja o rozpoczeciu miodobrania podejmowana jest
na podstawie wynikow badan zawartosci wody, (ponizej 19%)

= Jedynemu w swoim rodzaju, naturalnemu smakowi, specyficznemu dla danej
odmiany miodu potwierdzonemu przez badania organoleptyczne

» Badaniu kazdej partii miodu w wewnetrznym laboratorium Firmy Pszczelarz
Kozacki

= Specjalnej selekcji jakosciowej miodu, zgodnie 2z zapotrzebowaniem
i wymogami Carrefour.

» Zmniejszong zawartos¢ wody (18-19%), gdy (norma PN-88/A-77626
dopuszcza do 20%), przez co jest on bardziej klarowny

= Niezmiennej wysokiej jakosci produktu potwierdzanej przez badania

sensoryczne, przeprowadzane co roku.
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Twardg ze Znakiem Jako $ci Carrefour dost epny jest we wszystkich
hipermarketach Carrefour w dwoch rodzajach: tlusty i poOftlusty. Twarogi
te wyro znia si @ spo $rod innych na rynku dzi  eki:
» Catkowitej identyfikowalnosci produktu, poczawszy od producenta mleka,
az do momentu sprzedazy twarogu w sklepach Carrefour
= Doborowi najlepszego surowca - mleka
tylko klasy ekstra o korzystniejszych
parametrach: - kwasowo$¢ — 6,2-6,6'SH
(Norma Polska zaktada 6.0 — 7.5 ‘SH.)
= Usytuowaniu wypasu kréw i produkcji na
ekologicznie czystych terenach Warmii i
Mazur
» Woyeliminowaniu z paszy zwierzat

produktow modyfikowanych genetycznie,

antybiotykbw i innych  preparatow

leczniczych

» Tradycyjnym metodom produkcji twarogu bez dodatku konserwantow

= Grawitacyjnemu odciekaniu serwatki — co ma wplyw na odpowiednig
konsystencje twarogu

= Recznemu krojeniu i pakowaniu twarogu w pergamin

= Obnizeniu stopnia kwasowosci twarogu do 80”"SH (PN przewiduje 90-100’'SH)

= Jedynemu w swoim rodzaju, naturalnemu, delikathemu smakowi
potwierdzonemu poprzez badania organoleptyczne

» Badaniu kazdej partii twarogu w wewnetrznym laboratorium Mleczarni Lukta

= Niezmiennej wysokiej jakosci produktu potwierdzanej przez badania

sensoryczne, przeprowadzane co roku.
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